
Journée des partenaires
13 mai 2024
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introduction



Bienvenue à la Magnanarié
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Rappel du programme
Rappels des outils partenaires

Nouveautés communication / promotion

Conférence sur l’IA (Laurent Pamato)

La parole est à vous

Apéro - Réseau
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Services aux 
partenaires



VOS OUTILS

Documentation grand public
• Plan touristique de Vaison-la-Romaine (4 langues)

• Guide « Explorer Vaison Ventoux Provence » (4 langues)

• Guide des hébergements (trilingue)

• Guide des restaurants & goûter (trilingue)

• Guide des loisirs (trilingue)

• Guide des saveurs (trilingue)

Et pour vous !
• Guide d’accueil du sociopro

• Chevalet QR Codes

• Newsletter Partenaires trimestrielle

• Et bientôt : l’Espace Pro sur le site web
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Disponibles lors de 
l’apéro-réseau
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Nouveau 
positionnement



Une démarche d’écoute

Trois objectifs
• Définir une stratégie touristique durable

• Identifier des marchés et clientèles cibles pour allonger la saison touristique

• Affirmer un positionnement de marque clair dans un écosystème en mouvement

Trois partenaires
• Pierre GRANDCHAMP (BigLove / Finamars) – positionnement et clientèles cibles

• Hervé GUILLON (HG Conseil) – marchés cibles et stratégie marketing durable

• Partenaire financier : l’Etat (FNADT) – financement de la démarche à 80%
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Plus de 500 
personnes impliquées 

sur 18 mois



nouveau Positionnement

Trois éléments uniques, singularités de la destination
• 2000 ans d’Histoire (et d’histoires)

• Une terre de partage (et de transmission) intemporelle

• Une forte résilience

Trois piliers d’offre, socles de la destination
• Culture & Patrimoine (Antique, Médiéval, densité culturelle et associative…)

• Nature & Activités de Plein Air (Vélo, Rando…)

• Terroir & Produits Locaux (Vin, Olive, Truffe…)

Trois marques mondes, univers de la destination
• Provence

• Vaucluse & Drôme Provençale

• Ventoux – des terres aux sommets
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Dans une 
multitude 
de petits 
mondes



nouveau Positionnement
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Depuis 2000 ans,
malgré les aléas d’une histoire longue et complexe

qui nous a souvent bouleversés,
nous avons toujours tout fait pour conserver notre art de vivre,

notre capacité à tisser des liens entre nous
et avec ceux qui partagent nos valeurs.

Nous avons parfois plié mais jamais rompu,
parce que vivre ensemble

est ce nous avons toujours eu de plus précieux.
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nouvelle 
identité visuelle



NOUVELLE identité visuelle
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NOUVELLE identité visuelle
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NOUVELLE identité visuelle
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NOUVELLE identité visuelle
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NOUVELLE identité visuelle
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NOUVELLE identité visuelle
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NOUVELLE identité visuelle
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NOUVELLE identité visuelle
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NOUVELLE identité visuelle
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NOUVELLE identité visuelle
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NOUVELLE identité visuelle
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NOUVELLE identité visuelle
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NOUVELLE identité visuelle
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NOUVELLE identité visuelle
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NOUVELLE identité visuelle
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NOUVELLE identité visuelle
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NOUVELLE identité visuelle
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Nouveau
site internet



Nouveau site internet
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Plusieurs mois de réflexion
• Ateliers internes en équipe (arborescence, design, fonctionnalités)

• Plusieurs ateliers de travail avec les professionnels du territoire (arborescence, contenus)

Des moyens ambitieux
• Un cahier des charges rédigé sur 6 mois

• 10 agences web en compétition, 3 finalistes auditionnés

• Un budget d’investissement de 45.000€ TTC

• Une équipe projet pleinement investie au sein de l’Office de Tourisme et de la Communauté de 
communes

Des partenaires leaders dans leur domaine
• Raccourci Agency pour la conception et l’intégration du site web

• Open Edit pour l’interface avec les socioprofessionnels

• Avizi pour la gestion de la relation client en ligne



Nouveau site internet
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Nouveau site internet
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Nouveau site internet
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Nouveau site internet

34



Nouveau site internet
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Nouveau site internet
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Nouveau site internet
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Nouveau site internet
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Nouveau site internet
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Nouveau site internet
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Nouveau site internet
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Nouveau site internet
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Nouveau site internet
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Nouveau site internet
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Planning de lancement
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Lancements en avant-première
• 25 avril : conférence de presse et lancement institutionnel

• 13 mai : lancement auprès des socioprofessionnels partenaires

Lancement grand public
• Teasing sur les réseaux sociaux dès la semaine prochaine

• Dévoilement de la vidéo promotionnelle le 15 mai sur Facebook et Instagram (Vaison 
Ventoux Provence)

Mise en ligne du site internet
• Version 1 : dernière semaine de mai

• Version 2 : courant été (dont Espace Pro)

• Version 3 : fin d’année
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Nouvelle
Vidéo 

promotionnelle



M. Xavier LUQUET-MAIRE

Mme Julie CARPIER

Mme Marie CARPIER
Dirigeants de la société ODD BIRD
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